
Анализ основных подходов к дискурсивной репрезентации 
деятельности политических лидеров

Аннотация. В статье осуществляется обзор научных 
исследований и публицистической литературы, посвящен-
ных проблеме дискурсивной репрезентации деятельности 
политических лидеров России и Китая, а также репре-
зентации их деятельности в медиа. Описывается то, как 
российские и зарубежные авторы освещают деятельность 
В.В. Путина и Си Цзиньпина. Дискурсивная репрезента-
ция и медиаобраз В.В. Путина и мнение исследователей 
о нем более сложные и противоречивые, чем в случае 
Си Цзиньпина.
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An Analysis of Main Approaches to Discourse Representation  
of the Activities of Russian and Chinese Political Leaders

Abstract. The article explores main studies of Russian and 
foreign authors about discourse, media images and politics, 
focusing on images of Vladimir Putin and Xi Jinping. Litera-
ture research contains a brief description of studies about 
discourse and political images. The next part of the article 
outlines media image of contemporary China. Further, media 
images of chosen political leaders are analyzed. It is point-
ed out that Vladimir Putin’s discourse representation and 
media image and researchers’ opinion about it are more 
complex and contradictory than in the case of Xi Jinping.
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Основные направления исследова-
ний о дискурсивной репрезентации 
политических деятелей

Репрезентация деятельности политических 
лидеров реализуется через дискурс. Полити-
ческому дискурсу посвящены многочислен-
ные исследования российских и зарубежных 
авторов. Далее мы рассмотрим наиболее 
интересные идеи, касающиеся конструи-
рования образа политического лидера при 
помощи дискурса.

Понятие дискурса стало широко использо-
ваться в лингвистике, начиная с 1970-х годов. 
Современные авторы не всегда разграничи-
вают дискурс и текст [1, с. 21]. Политический 
дискурс в современных исследованиях рас-
сматривается с разных сторон; исследователи 
уделяют внимание как отдельным речевым 
средствам и тропам в политическом дискурсе 
[2], так и другим проблемам языка в связи 
с политикой [3]

М.В. Берендеев [4] исследует дискурсив-
ный характер формирования политических 
образов. Точное определение понятия «дис-
курс» отсутствует в современной лингвистике, 
но существуют многочисленные интерпрета-
ции этого понятия, смысловое наполнение 
которых избыточно и противоречиво (так, под 
дискурсом могут понимать исключительно 
текст или даже речевую реальность как тако-
вую). Теория дискурса может использоваться 

в разных областях знания, в том числе в поли-
тологии. В политическом дискурсе, главными 
качествами которого являются оценочность 
и идеологичность, любой конструируемый 
образ зависит от повестки дня [4, с. 92–95].

Медиаобраз политического лидера не тож-
дественен его имиджу. Во-первых, понятие 
образа не имеет того же смысла, что и по-
нятие имиджа [5]. Во-вторых, медиаобраз 
формируется стихийно, и он может быть не-
однородным, зависящим от типа и идеологии 
СМИ, от особенностей медиасистемы конкрет-
ной страны (под медиаобразом может пони-
маться представление аудитории о личности, 
сложившееся под воздействием медиа, или 
же сам образ, конструируемый в медиа [6, 
с. 115]; медиаобраз часто имеет идеологи-
ческую составляющую [7] что же касается 
имиджа — это образ, целенаправленно созда-
ваемый при помощи технологий PR. Имидж 
личности (в данном случае — политического 
лидера) может обусловливать характер обще-
ственного восприятия этой личности. Однако 
понятие образа в последнее время широко 
используется в связи с понятием политиче-
ского дискурса [4, с. 94].

Имидж политического лидера — это важ-
нейшая составляющая механизма реали-
зации политической власти. Дискурс может 
рассматриваться как коммуникативное пове-
дение, которое участвует в конструировании 
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окружающего мира [4, с. 95]. В частности, 
при помощи дискурса политический лидер 
участвует в конструировании собственного 
имиджа, тогда как его медиаобраз тоже соз-
дается с учетом его публичных высказываний.

Медиадискурс, согласно научной литера-
туре, может определяться при помощи двух 
основных подходов. Согласно первому под-
ходу, медиадискурс — это особый тип рече-
вой и мыслительной деятельности, который 
существует в масс-медиа и характерен только 
для этого дискурсивного поля. Иными слова-
ми, медиадискурс отличен от других типов 
дискурса. Согласно второму подходу, медиа-
дискурс может быть разным, он может объ-
единять в себе черты других дискурсов — то 
есть существует, например, политический 
медиадискурс. В нашем исследовании будет 
использоваться второй подход.

Пол Чилтон [8] отмечает, что анализ по-
литического дискурса — это далеко не новое 
научное направление, поскольку язык полити-
ческих лидеров исследовался на протяжении 
истории; однако особый интерес к этому на-
правлению возник только во второй половине 
XX века, что связано с развитием лингвистики 
и ее выходом на качественно новый уровень 
(например, в это время возникла когнитив-
ная лингвистика и критическая теория дис-
курса, рассматривающая власть дискурса). 
Политический дискурс может исследоваться 
лингвистами при помощи разных подходов 
(например, может исследоваться семиотика 
политического дискурса).

Политический медиадискурс способен 
убеждать, сила его манипулятивного воздей-
ствия крайне велика. Персуазивность поли-
тического медиадискурса проявляется в том, 
что его субъект способен оказывать речевое 
воздействие на адресата, внося изменения 
в его картину мира. Д.Р. Акопова [9] отмеча-
ет, что политические лидеры осуществляют 
речевое воздействие на аудиторию, исполь-
зуя коммуникативные стратегии и тактики, 
рассчитанные на управление знаниями, цен-
ностями, эмоциями и волей людей. Каждая 
стратегия реализуется при помощи конкрет-
ных тактик, которые определяют выбор тех 
или иных коммуникативных средств.

М.В. Зеленцов [10] отмечает, что особен-
ности репрезентации политических деятелей 
конкретных стран в СМИ других стран во мно-
гом зависят от медиаобраза страны, полити-
ческим лидерством которой занимается субъ-
ект, в медиасистемах других стран, от общего 
образа государства. Для большинства людей 
главным источником знаний о происходящих 
в мире событиях и действиях политических 
лидеров являются СМИ. Имидж страны, как 
и в случае имиджа политического деятеля, не 
тождественен медиаобразу, поскольку имидж 
формируется исторически, а медиаобраз соз-
дается в СМИ. Однако важно учитывать, что 
медиаобраз способен влиять на имидж стра-
ны или политического деятеля. Например, 
медиаобраз России, как считает В.В. Путин, 
далек от реальности и от того имиджа, который 
государство пытается транслировать в между-
народных отношениях. Поэтому важно, чтобы 
политические деятели и дипломаты влияли на 
образ страны, формирующийся за рубежом 
[10, с. 160–168].

В целом, исследователи обращают вни-
мание на различные аспекты проблемы 
формирования политического имиджа и ме-
диаобраза государств. Рассматриваются 
особенности формирования имиджа поли-
тического лидера в условиях современности 
(иногда — на примерах политических лидеров 
России и Китая) [11]. Кроме того, некоторые 
исследования посвящены анализу восприя-
тия имиджа лидера России в Китае и имиджа 
лидера Китая в России.

Методология
Главные методы настоящего исследова-

ния — это изучение и анализ научной и пу-
блицистической литературы о дискурсивной 
репрезентации политических деятелей и о ли-
дерах России и Китая, а также контент-ана-
лиз публикаций о них в традиционных медиа. 
Выбранные методы достаточны в рамках по-
ставленной цели — анализа дискурсивной 
репрезентации выбранных политических дея-
телей. Поскольку одного контента из СМИ для 
полноценного анализа будет недостаточно, 
необходим более полный анализ — с учетом 
общей политической и культурной ситуации, 
для этого привлекаются другие источники.
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Роль социальных медиа в формировании 
образов политических деятелей в настоящее 
время велика, но она исследоваться не будет, 
поскольку в Китае существует жесткая цензура 
и все главные социальные сети заблокирова-
ны — вместо этого используются их местные 
аналоги, в которых нет полной свободы слова. 
Социальные медиа, как и традиционные СМИ, 
работают на создание позитивного образа Си 
Цзиньпина. Что касается В.В. Путина, по сути, 
в российском сегменте социальных медиа 
может быть высказано любое мнение о нем, 
но это не влияет на политическую ситуацию 
и общий авторитет политического лидера 
(большая часть населения России выража-
ет лояльность президенту). Соответственно, 
анализировать дискурсивную репрезентацию 
лидеров в социальных медиа в рамках данной 
темы не имеет смысла.

Дискурсивная репрезентация  
В.В. Путина

В.В. Путин вызывает интерес тем, что его 
поддерживает большая часть российских 
граждан. Более радикальные оценки поли-
тической деятельности В.В. Путина, как пра-
вило, даются зарубежными исследователями. 
Отношение к В.В. Путину поляризовано — его 
деятельность оценивают либо однозначно 
позитивно, либо резко негативно.

Дискурс В.В. Путина и дискурсивная ре-
презентация его деятельности варьируются 
в зависимости от политических целей лидера 
и политики медиа и/или политических взгля-
дов автора текста. Имидж политического 
лидера был сконструирован в соответствии 
с ожиданиями аудитории, когда В.В. Путин 
начал свой путь к власти. В первый период 
президентства В.В. Путина его имидж выстра-
ивался как противоположность политическому 
имиджу Б.Н. Ельцина. Статус «национального 
лидера» был закреплен за В.В. Путиным, когда 
к власти пришел его преемник Д.А. Медведев 
(в период президентства Д.А. Медведева поли-
тическая власть осуществлялась им в тандеме 
с В.В. Путиным). Затем В.В. Путин вернулся 
на «свое» место уже в новом статусе, который 
нашел выражение в том числе в дискурсе пре-
зидента. Именно с этого времени за рубежом 
начал формироваться образ В.В. Путина как 

жесткого и властного лидера, имеющего до-
статочно сильное влияние в мире. В.В. Путин 
начал интересовать зарубежных исследова-
телей и журналистов, его упоминания в СМИ 
и научной литературе увеличились.

При репрезентации деятельности В.В. Пу-
тина в традиционных российских СМИ лидер 
показывается с разных сторон, из публика-
ций можно узнать как о его политической 
программе, так и об отношении к политиче-
ским процессам и социальным явлениям. 
Репрезентация деятельности лидера имеет 
преимущественно формальный характер, 
но при этом фигура лидера получается мно-
гогранной — этот эффект достигается за счет 
использования разных тем, жанров и визуаль-
ного контента. Владимир Путин занимается 
решением проблем населения страны, и его 
деятельность в этом направлении также полу-
чает репрезентацию в СМИ, этому уделяется 
повышенное внимание.

Имидж В.В. Путина в научных и публицисти-
ческих исследованиях анализируется в кон-
тексте российской истории, а именно истории 
политической власти. В.В. Путин сравнивается 
с предыдущими политическими лидерами 
России, и обычно речь идет в первую оче-
редь о Б.Н. Ельцине. Это связано с тем, что 
Б.Н. Ельцин был единственным политическим 
лидером новой России, который был у власти 
до В.В. Путина (Образы российской власти. 
От Ельцина до Путина) [12].

За рубежом В.В. Путин часто воспринима-
ется как один из самых влиятельных людей 
в современном мире. В 2018 годубыла опу-
бликована книга интервью Оливера Стоуна 
[13] с В.В. Путиным. Американский режиссер, 
сценарист и продюсер, обладатель трех пре-
мий «Оскар» приезжал в Москву несколько 
раз с 2015 по 2017 годы и взял у российского 
политического лидера несколько содержа-
тельных интервью, в которых затрагивались 
разные аспекты деятельности политика. Кни-
га О. Стоуна [13] оказала влияние на полити-
ческий имидж В.В. Путина, и в данном случае 
имидж конструировался политиком самосто-
ятельно, через дискурс.

Медиаобраз В.В. Путина в зарубежных 
СМИ неоднороден. Он зависит не только от 
страны, направленности издания и его идеоло-
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гии, но также от взглядов отдельных журнали-
стов и от актуальных событий, происходящих 
в российской политике. Г.М. Ермоленко [14], 
исследуя медиаобраз В.В. Путина, формируе-
мый в текстах англоязычных СМИ, отмечает, 
что речевое воздействие в журналистских 
текстах о В.В. Путине усиливается благода-
ря использованию тропов, преимуществен-
но метафор. Наиболее популярный образ, 
создаваемый в англоязычных СМИ в связи 
с В.В. Путиным — это образ диктатора.

Западные исследователи изучают политиче-
ский имидж В.В. Путина в связи с повторным 
избранием политического деятеля в качестве 
президента России. Например, Дж. Симмонс 
[15] изучает то, насколько стабильно транс-
лируется политический имидж и репутация 
В.В. Путина в России. Исследователь обна-
руживает, что в продвижении В.В. Путина на 
протяжении этого времени (между первым 
и вторым избранием) существовал ряд «раз-
рывов»; это связывается с изменениями, про-
исходящими в политической среде России, 
которые, по мнению Дж. Симмонса, нужно 
учитывать при реализации политического 
маркетинга.

Стивен Ли Майерс в книге The New Tsar: 
The Rise and Reign of Vladimir Putin [16] рас-
сматривает то, как президент России при-
шел к власти. Эта книга — одна из наиболее 
широко известных биографий В.В. Путина, 
написанных западными исследователями. 
С. Майерс рассматривает В.В. Путина как 
авторитарного политического лидера, который 
оказал значительное влияние на современ-
ные международные отношения и расстанов-
ку сил в мире. Автор полагает, что длительный 
процесс восхождения к власти превратил 
В.В. Путина в жесткого лидера.

Некоторые западные исследователи кри-
тикуют политическую деятельность В.В. Пу-
тина. Одно из наиболее интересных мнений 
состоит в том, что политическое лидерство 
В.В. Путина осуществляется в условиях не-
стабильности. В условиях перемен любая 
деятельность политических лидеров сопря-
жена с риском. Утверждается, что решения 
В.В. Путина, принятые в таких условиях, вы-
зывают критику со стороны общества, то есть 
политический лидер ошибается, полагая, что 

его решения покажутся гражданам умест-
ными [17]. Западные исследователи также 
задаются вопросом о том, насколько реальна 
популярность В.В. Путина среди россиян. 
В одном из исследований [18] (проводится 
анонимный опрос российских граждан с це-
лью подтвердить или опровергнуть высокие 
рейтинги В.В. Путина. Согласно результатам 
опроса, В.В. Путина поддерживает примерно 
80 % российских граждан, что свидетельству-
ет о высоком уровне доверия к политическо-
му лидеру и реализуемой им политике [18].

Что касается китайских СМИ, отмечает-
ся, что интерес к личности В.В. Путина и его 
политической деятельности у китайских жур-
налистов усилился с середины 2014 года. 
Рост интереса был обусловлен изменениями 
российской политики и роли России в между-
народных отношениях. До 2008 года интерес 
к проводимой В.В. Путиным политике в Китае 
был совсем минимальным, но после украин-
ского кризиса китайские журналисты, в част-
ности авторы газеты «Женьминь Жибао», стали 
выражать свой интерес к личности В.В. Путина 
и его политике; китайцы воспринимают рос-
сийского политика как харизматичного и силь-
ного лидера — и именно это привлекает их.

Дискурсивная репрезентация Си 
Цзиньпина

Дискурсивная репрезентация и медиаоб-
раз Си Цзиньпина не настолько противоре-
чивы, как имидж В.В. Путина, но личность 
и деятельность Си Цзиньпина тоже получает 
разные оценки в мировых СМИ. Си Цзиньпин 
интересен также российским и зарубежным 
исследователям — его политическая биогра-
фия в последние годы часто изучается с раз-
ных ракурсов, как в контексте китайской исто-
рии и политики, так и с акцентом на личность, 
стиль руководства.

В традиционных китайских СМИ при описа-
нии деятельности Си Цзиньпина используется 
риторика процветания. Действия политиче-
ского лидера описываются таким образом, 
что их позитивное влияние на будущее Китая 
становится очевидным гражданам. Также в ме-
диа уделяется внимание тому объему работы, 
который уже был проделан политическим лиде-
ром. Личность политического лидера в газете 
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раскрывается мало –все внимание журнали-
стов сосредоточено на том, чтобы показать 
позитивный вклад руководителя, характер из-
менений Китая. Си Цзиньпин описывается как 
политик, работающий на благо государства.

Политический имидж и медиаобраз Си 
Цзиньпина подвергаются всестороннему ана-
лизу в медиа разных стран. Например, журна-
лист BBC К. Грейси [19] рассматривает мифо-
логическую составляющую образа китайского 
лидера: автор утверждает, что о Си Цзиньпине 
был создан миф, согласно которому полити-
ческий лидер прошел через многочисленные 
трудности, но не утратил связи с китайским на-
родом. Председатель КНР и сам работает над 
поддержанием своего имиджа и созданием 
культа собственной личности. При общении 
с массами Си Цзиньпин использует простой 
язык, причем общается с народом китайский 
лидер часто. Миф создает выгодный дискурс 
вокруг политического лидера, но за образом 
мягкого человека скрывается лидер, который 
уверен в собственной политике и знает, как 
добиться желаемого [19].

Исследователи отмечают, что за время 
политического лидерства Си Цзиньпина, то 
есть с 2013 года, отношения между Китаем 
и Россией вышли на новый уровень. Лидеры 
России и Китая встречаются несколько раз 
в год и обсуждают перспективы взаимодей-
ствия между странами [20]. Политическая 
деятельность Си Цзиньпина в научных ис-
следованиях оценивается преимущественно 
положительно. Отмечается, что Си Цзиньпин 
руководит государством с самым многочис-
ленным в мире населением и стремительно 
развивающейся экономикой; что политиче-
ский лидер КНР пришел к власти, не имея 
даже собственной фракции (то есть полити-
ческой базы в партии) [21].

Также в исследованиях уделяется внимание 
речевому образу главы КНР, его дискурсу 
как выражению проводимой им политики 
и способу укрепления собственного имиджа 
и культа личности. К.В. Стахова [22] в своем 
исследовании показывает, что в политическом 
дискурсе Китая, и в частности в речи полити-
ческого лидера государства, часто использует-
ся фраза «китайская мечта». Эта фраза была 
озвучена политическим лидером Китая сразу 

после его прихода к власти, а впоследствии 
она начала транслироваться во всех СМИ, 
включая крупнейшие телеканалы КНР. Фраза 
небезосновательна — за ней стоит концепция, 
к реализации которой стремится Си Цзиньпин, 
однако в любом случае это элемент речевого 
воздействия на аудиторию, а политический 
лидер Китая выступает в качестве гаранта 
реализации «китайской мечты». «Китайская 
мечта» является популярной и широко обсуж-
даемой в Китае идеей, которой доверяют[22].

В российских СМИ формируется особый 
медиаобраз Си Цзиньпина. Российские СМИ 
проявили интерес к деятельности политическо-
го лидера сразу после его прихода к власти. 
Правда, личность председателя КНР почти не 
рассматривается в крупнейших российских 
СМИ — основное внимание уделяется дея-
тельности Си Цзиньпина, его политическим 
решениям и концепции китайской мечты. 
В текстах российских изданий описываются 
следующие основные характеристики поли-
тического имиджа Си Цзиньпина: активная 
политическая и дипломатическая деятельность 
на международной арене и деятельность пред-
седателя КНР (сюда относится путь к власти, 
осуществляемые революционные преобра-
зования, коммуникация с В.В. Путиным) [23].

В. Цзиньлин и М. Лицзе [24] анализируют 
жанры и стратегии политического дискурса Си 
Цзинпина. Исследователи считают, что высту-
пление является главным речевым жанром 
политического лидера Китая. Си Цзиньпин вы-
ступает преимущественно на международных 
форумах, и через его речь реализуется рече-
вое воздействие на аудиторию. Посредством 
речи политический деятель также усиливает 
собственный образ вождя крупной и набира-
ющей силу на мировой арене страны. В этом 
Си Цзиньпину помогают такие концепты как 
мир, развитие и взаимовыгодное сотрудни-
чество, а также различные речевые приемы.

В западных исследованиях политическая 
деятельность Си Цзиньпина рассматривается 
в широком историческом контексте. В кни-
ге Клауса Мюхльхана Making China Modern: 
From the Great Qing to Xi Jinping [25] иссле-
дуется процесс возвышения Китая. В книге 
показывается, что новейшая история Китая 
стала закономерным результатом длитель-
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ного исторического развития и длительной 
адаптации. В этом процессе важную роль 
сыграло руководство Китая. В связи с этим 
рассматривается политика Си Цзиньпина.

Схожий подход к осмыслению китай-
ской истории используется в исследовании 
С.В. Кхана Haunted by Chaos: China’s Grand 
Strategy from Mao Zedong to Xi Jinping [26]. 
Автор рассматривает новейшую китайскую 
историю как процесс реализации стратегии, 
которая позволила Китаю получить то поло-
жение в мире, которое государство имеет 
сейчас. Лидеры страны с середины XX века 
имели общие цели, которые помогли спло-
тить Китай и сделать его единой силой [27]. 
Соответственно, при таком подходе личности 
Си Цзиньпина не уделяется внимание, а его 
подход к политической деятельности не рас-
сматривается как уникальный.

Выводы
Для полноценного изучения дискурсив-

ной репрезентации политических лидеров 
необходим не только анализ политического 
медиадискурса о них, но и анализ других типов 
дискурса, главным образом научного. Роль 
СМИ в формировании адекватной дискур-
сивной репрезентации деятельности поли-
тических лидеров, безусловно, велика [28]. 
В сознании большинства людей образы по-
литических лидеров складываются благодаря 
СМИ [29]. Однако научная и публицистическая 

литература выполняет более фундаменталь-
ную задачу — именно к этой литературе, а не 
к СМИ, будут обращаться впоследствии, она 
выполняет историческую роль и системати-
зирует информацию о политических лидерах, 
она более беспристрастна. Поэтому в данной 
статье был проведен анализ актуальной лите-
ратуры о выбранных политических деятелях, 
а не только их медиарепрезентация.

Таким образом, политическая деятельность 
Си Цзиньпина, как и политическая деятель-
ность В.В. Путина, в российской и зарубеж-
ной научной и публицистической литературе, 
а также в СМИ, исследуется с разных сторон 
[30]. Акцент может быть сделан как на саму 
деятельность политических лидеров, на ее 
роль в истории страны, так и на дискурс, на 
речевое воздействие. Деятельность обоих 
лидеров может оцениваться в СМИ и науч-
ных исследованиях с разных позиций. Подход 
к дискурсивной репрезентации зависит от 
цели исследования (в случае научной и пу-
блицистической литературы), от политический 
взглядов журналиста, от политики издания; на 
подход к репрезентации политического лидера 
может влиять политическая ситуация в стране 
и в мире. В СМИ разных стран, как правило, 
создается особый дискурс о любом полити-
ческом деятеле. В.В. Путин и Си Цзиньпин 
описываются в медиа своей страны и в медиа 
зарубежных стран неодинаково.
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